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–
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18. Juli 2017, Timmendorfer Strand



1. Vorstellung der beauftragten 
Büros DestinationLAB und CESA

2. Anlass und Auftragsgegenstand

3. Prozessablauf

4. Öffentlichkeitsbeteiligung
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Quelle: Tourismusservice Heiligenhafen (Bild), Lübecker Nachrichten (Artikel)

„Die neue 
Ostsee“



Heiligenhafen – wie Phoenix aus der 
Asche! shz, August2015

Heiligenhafen schüttelt die 70er Jahre ab…
Hamburger Abendblatt, Juni 2017

Heiligenhafen präsentiert sich im 
neuen Look NDR, Mai 2017

Beispiel
Heiligenhafen
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Beispiel
Heiligenhafen



DNA  
entschlüsseln



Quelle: st-peter-ording.de (Foto)

Hang-Loose statt „Kännchen Kaffee“-Modus 
Abenteuer und reisen, Juni 2014                                    

Sandkiste der Superlative
Abenteuer und reisen, Juni 2014

St. Peter-Ording: Kult-Ort an der Küste                   
Radebold/Ernst 2014, Buch

Beispiel
St. Peter-Ording



Quelle: st-peter-ording.de (Foto)

Beispiel
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Quelle: st-peter-ording.de (Foto)

Beispiel
St. Peter-Ording

Unterjährige Entwicklung der Übernachtungen 2007 im Vergleich zu 2015
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Status
Timmendorf Tourismusstrategie 2016

Die Marke 
„Timmendorfer Strand/Niendorf“ 

hat im Wettbewerbsumfeld an
Begehrlichkeit eingebüßt



Timmendorf 
muss wieder 

„IN“ 
werden!?
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Kinder- und 
Jugendbeteiligung



Kinder- und 
Jugendbeteiligung



Kinder- und 
Jugendbeteiligung In Timmendorfer Strand:

 Befragung von Kindern 
und Jugendlichen in den 
Schulen

 Befragung der 
Ferienkinder



Beteiligung 
Vereine und 

Verbände



ca. 7 Akteure
für das 
Thema 

Tourismusort

ca.
22 Akteure

für das 
Thema 

Lebensort

Beteiligung 
Vereine und 

Verbände



Workshops
Bürgerbeteiligung



Workshop 1
Tourismusort

Workshop 2
Lebensort
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